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г. Новосибирск 

Директор департамента по категорийному менеджменту 

Сибирского округа

Собственные торговые 
марки 



2По состоянию на 30.06.2022 г.; 
По данным управленческой отчетности по МСБУ 17

Сибирский округ:

Сибирский

1606 торговые точки в 
форматах:
• «Магнит у дома»
• «Магнит Косметик»
• «Магнит Аптека»
• «Гипермаркет Семейный»
• «Магнит Опт»

8 Регионов присутствия:
• Новосибирская область 
• Кемеровская область
• Омская область
• Красноярский край
• Томская область
• Алтайский край
• Республика Алтай
• Республика Хакасия Сибирский

3 Распределительных центра: 
• Кемерово
• Новосибирск
• Омск

Волжский

Кавказский

Южный

Центральный

Северо-Западный

Уральский

Московский

Краснодар
Сибирский

Магнит в Сибирском округе
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Фокус на локальный ассортимент

локальных КА

763+
новинок
за 2022 год

>53%
доля местных поставщиков 
в ассортименте социально-
значимых товаров

Доля местных поставщиков
в продажах:

91%

Молочная 
продукция

35%26%
Мука Мясной

гастроном

51%

Доля локальных поставщиков в 
товарообороте «Магнит» в Сибири

30%
Сыр

430+

13%
БАН

34%
Замороженная 
продукция

81% 70%
Хлеб и 
хлебобулочные 
изделия

Птица Мясо
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Особенности потребления в Сибири

Сеть Сибирский 

Округ

Сеть Сибирский 

Округ

Сеть Сибирский 

Округ

Сеть Сибирский 

Округ

Сеть Сибирский 

Округ

Хлеб 
Пшеничный

Холодцы и 
заливные изделия

Кофе
Мясная 

гастрономия
Пельмени 

замороженные
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Собственная торговая марка

Этапы

Поставщик обращается с запросом 
об участии в СТМ к ДКМ Округа

Выявление потребности поставщика,
передача контакта в Департамент СТМ

Менеджер Департамента СТМ определяет 
возможности партнера, готовность к работе 
на условиях сети и сообщает дальнейшие шаги

Инициация

Первичная 
обработка

Обсуждение 
сотрудничества
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Динамика доли собственных торговых марок

2021

2022

ДОЛЯ СТМ В ПРОДАЖАХ, 
2022 VS 2021

ДОЛЯ СТМ 2022 - 2025 ПРОГНОЗ

17,6%
18,0%

18,2%

18,8%

17,8%

19,7%
20,1%

20,5%

21,3%

20,6%

16,2%

18,5%
19,8%

21,5%
23,0%

25,0%

2020 2021 2022 2023 2024 2025янв фев мар апр май
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Быстрорастущие СТМ

ПОДГУЗНИКИ

янв фев мар апр май

20212022

КОНСЕРВИРОВАННЫЕ ФРУКТЫ

УХОД И ГИГИЕНА

СОУСЫ ТОМАТНЫЕ

72,0%
68,0%

65,5%
63,0% 63,9%

77,7%

73,7%
76,6%

78,5% 80,0%

8,1% 8,7% 9,3% 9,9% 8,9%

20,3%

26,0%
24,0%

29,1% 30,4%

19,6% 21,1% 22,3%

23,0%
23,3%

28,7% 29,5% 29,1%

46,9% 48,8%

9,9% 9,2%
10,3%

11,5% 10,7%

12,2%
11,1% 11,2%

15,9%
17,1%

янв фев мар апр май

янв фев мар апр май янв фев мар апр май

На примере 4 групп
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Количество ЛКА в СТМ

Доля СТМ в РТО 2,8%, из них 
100% производят местные 
поставщики, прирост 
относительно 2021 г. +0,4%

Хлеб и ХБИ

ОАО «Хлебообъединение Восход» + 47%

ЗАО ХК «Инской»+ 40%

АО «Смак»

ООО «Мастер Продукт» 

Доля СТМ в РТО 9,6%,
из них 95% производят 
местные поставщики, 
прирост относительно 2021 
г. +0,7%

Молоко и МП

Доля СТМ в РТО 4,3%, 
прирост относительно 2021 г. 
+0,3%

Соусы

ООО ТД «Геремес»

АО «Купинский молочный комбинат»

ООО «Деревенское молочко» 

ООО «Персона»

Доля СТМ в РТО 24,4% 
прирост относительно 2021 г. 
+0,2% 

Воды

ООО ТД «Триера»



9

Эксклюзивная торговая марка *

Молочная продукция, сыры 

Дистрибуция – 259ТТ; ср. продажи в месяц –
5500 штук 

Дистрибуция – 209ТТ; ср. продажи в месяц –
2500 штук 

Дистрибуция – 90 ТТ; ср. продажи в месяц –
5000 штук 

Молоко 
коровье

Кефир

Масло 
сливочное 

* ЭТМ – это торговая марка, разработанная специально для розничной сети

Сыр 
полутвердый

Дистрибуция – 656 ТТ; ср. продажи в месяц –
4 300 кг 
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Спасибо за внимание!


