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ПРОДАЮЩИЙ ДИЗАЙН
какой он?



ПРОДАЮЩИЙ ДИЗАЙН

Ориентирован на ЦА
Актуальный
Выделяется на полках
Ясно и быстро доносит ключевую мысль



ПРИМЕР НА РЕАЛЬНОМ КЕЙСЕ
Куки - безглютеновое печенье



ТОЧКА А
Дизайн упаковки скопирован с 
американского прототипа и не 
соответствует идеологической части 
продукта

Фуд зона не соответствует реальности

Не выделены ключевые свойства продукта

Сложности с выходом на полки



ТОЧКА Б



ТОЧКА Б

“Дизайн упаковки нам позволил 
сделать прорыв! У нас был продукт 
шикарного качества и вкусовых 
характеристик однако 
первоначально сделанная Упаковка 
«на коленке» совсем не 
соответствовала содержимому”



ТОЧКА Б
“Как только мы поменяли упаковку на нас 
обратили внимание сети, ранее некоторые 
из них говорили «продукт классный, 
упаковка совсем слабая» теперь мы 
представлены в сетях магазинов Азбука 
вкуса, Мираторг, Табрис, Глобус Гурмэ,  
экспортируем в Казахстан и Дагестан. 

Упаковка играет огромное значение, если 
не решающие при отборе товара байером и 
при покупке покупателями на полке.” 



ТОЧКА Б
“Работа с Вами позволила сделать упаковку 
которая: 
● Современная 
● Отражает в полной мере сам продукт - 

натуральный состав и высокое 
качество

● Экологичная
● Заметная на полке 
● Отражает всю любовь вложенную в 

продукт. 
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